UNIDAD 6 LENGUA

Esta guia resume los pilares fundamentales de la unidad 6 de lengua: el funcionamiento de los verbos,
las reglas de ortografia y vocabulario, y las estrategias utilizadas en la comunicacion publicitaria.

- " Ortografic | idad |
Tiempo. | Jrrtograria, voc rio y Fubliciaad _
Indica cudndo o)

. ocurre la accion \ !z & — P
7\ ZRESENTE 8\ onw Un ANUNCIO es un mensaje

\\ PASADO
| FUTURO

que sirve para dar a
conocer algo (un producto,

un servicio o una idea) y
convencer a las personas
para que lo compren o lo

B X N ol
El Verbo y el Infinitivo Persona Sufijos y Reglasde la"G"  © == °9%0 < ne raee sorte Y
Expresan acciones y estados y se nombran Indican quién la realiza la accién < Usamos sufijos para crear palabras y recugrdalfacimenta:
mediante el infinitivo (-ar, -er, -ir). | (1.9, 2.9 0 3.a persona). =N escribimos con "g" verbos en -ger/-gir. Sirve para que no se nos olvide
el producto..
(000 R
& L] - L ] g B 1
Excepciones Ortograficas Criticas
= Regla "\ Ejemplos Excepciones
—&) Ortografica ~ Correctos (con J) ESTRATEGIAS DE PERSUASION
e ; . Usar colores llamativos
3 Conjugaciones Principales Verbos en PfOteger TE]EI' . Decir que es barato o tiene oferta
Los verbos se agrupan segiin su -gery -gir Dirigir Crujir | M;s::;rqﬁr:::s'::i:tes
terminacion en el infinitivo. \ e Hacer sentir que el producto es necesario




